Dalyko pavadinimas: MARKETINGAS (2 semestras, 4 kreditai: 26 val. teorijos, 26 val. pratybų, 108 val. savarankiško darbo) 
Dalyko kodas: 
Kreditų skaičius: 4
ECTS: 6
Dėstymo kalba: Lietuvių 
Dalyko vedimo forma: Dieninė/neakivaizdinė 
Anotacija 

Įmonės sėkmę rinkose lemia efektyvus marketingas. Įmonės specialistai, dirbantys vadybos bei turizmo administravimo srityse, privalo žinoti pagrindinius marketingo principus, nes tik pagrindinio marketingo tikslo – patenkinti vartotojų poreikius, siekiant įgyti pranašumą prieš konkurentus - įgyvendinimas leis įmonei pasiekti pagrindinius jos veiklos tikslus. Marketingo programa logiškai koreliuoja su kitomis į Tarptautinio verslo vadybos ir Turizmo administravimo programas įtrauktomis disciplinomis - Vadyba, Tarptautinis verslas, Tarpkultūriniai ryšiai ir tarptautinis protokolas ir kt.
Privalomas pasirengimas dalyko studijoms: ekonomikos teorija, vadyba
Dalyko (modulio) studijų planas:

	Pagrindinių temų pavadinimai*
	Kont.val.
	Sav. d.
	Bend. val. sk.
	Taikomi studijų metodai

	
	Pask.
	Prak.
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1. Marketingo samprata ir koncepcijos
	2
	2
	4
	8
	Paskaita; atvejo analizė, diskusija

	2. Marketingo aplinka
	2
	2
	4
	8
	Paskaita; atvejo analizė, uždaviniai

	3. Marketingo tyrimai
	4
	4
	6
	14
	Paskaita; mini tyrimo atlikimas

	4. Rinka. Segmentavimas
	2
	2
	4
	8
	Paskaita; atvejo analizė, uždaviniai

	5. Prekės politika
	4
	2
	4
	10
	Paskaita; atvejo analizė, uždaviniai

	6. Kainos politika
	3
	4
	4
	11
	Paskaita; atvejo analizė, uždaviniai

	7. Paskirstymo politika
	3
	4
	4
	11
	Paskaita; atvejo analizė, uždaviniai

	8. Rėmimo politika
	4
	4
	4
	12
	Paskaita; atvejo analizė, uždaviniai

	9. Marketingo planavimas
	2
	2
	74
	78
	Paskaita; kursinis darbas

	Iš viso:
	26
	26
	108
	160
	


· Tikslai: 
· Mokėti analizuoti marketingo aplinką. Suvokti marketingo aplinkos poveikį marketingo sprendimų priėmimui.
· Žinoti marketingo tyrimų metodus. Gebėti planuoti ir atlikti marketingo tyrimus.
· Mokėti parinkti tikslinius įmonės rinkos segmentus bei suderinti marketingo komplekso elementus, tenkinant tikslinių rinkos segmentų poreikius.
· Žinoti marketingo komplekso elementus. Mokėti suderinti marketingo komplekso elementus, priimant tinkamus sprendimus verslui plėtoti.
· Žinoti marketingo plano struktūrą. Sugebėti pristatyti marketingo planą. Gebėti nustatyti priežastis, sukėlusias nukrypimus nuo marketingo plano ir žinoti jų likvidavimo galimybes.
· Mokėti organizuoti marketingo padalinio veiklą.
Mokymosi rezultatai: 
Išklausę marketingo kursą, studentai: 

•  Supažins su vartotojų poreikių išaiškinimo ir jų tenkinimui reikalingų sprendimų priėmimo bei įgyvendinimo proceso teoriniais ir praktiniais pagrindais.
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Dalyko vertinimo schema:
	Atsiskaitymo tipas


	Galutinio įvertinimo dalis

	Lankomumas/aktyvumas
	10 %

	Tarpiniai atsiskaitymai + savarankiški darbai
	36 %

	Egzaminas
	54 %

	Papildomas balas
	Iki 1 balo prie galutinio pažymio


