Dalyko pavadinimas: TURIZMO MARKETINGAS  (3 semestras,  2 kreditai: 12 val. teorijos, 14  val. pratybų, 54  val. savarankiško darbo) 
Dalyko kodas: 
Kreditų skaičius: 2
ECTS: 3
Dėstymo kalba: Lietuvių 
Dalyko vedimo forma: Dieninė/neakivaizdinė 
Anotacija 

Išmokyti atskirti turizmo marketingą nuo kitų marketingo rūšių ir juo operuoti. Suteikti žinių apie turizmo marketingą, pagrindinius metodus ir principus, ugdyti gebėjimus analizuoti marketingą kaip procesą, diskutuoti marketingo naudingumo ir praktinio taikymo klausimais.

Privalomas pasirengimas dalyko studijoms: nėra
Dalyko (modulio) studijų planas:

	Pagrindinių temų pavadinimai*
	Kont.val.
	Sav. d.
	Bend. val. sk.
	Taikomi studijos metodai

	
	Pask.
	Prak.
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	Vietos rinkodara
	2
	2
	4
	8
	Paskaita

	Segmentas ir jo požymis
	1
	
	4
	5
	Paskaita

	Reklama
	1
	1
	4
	6
	Paskaita

	Leidyba marketinge
	1
	1
	4
	6
	Paskaita

	Turizmo informacijos centro veikla
	2
	
	4
	6
	Paskaita

	Klientų skatinimas
	2
	2
	4
	8
	Paskaita

	Ryšiai su žiniasklaida
	2
	1
	4
	7
	Paskaita

	Įvaizdžio kūrimas
	1
	1
	4
	6
	Paskaita

	Referatas
	
	4
	12
	16
	

	Egzaminas
	
	2
	10
	12
	

	Iš viso:
	12
	14
	54
	80
	


Tikslai: 
· išsiaiškinti marketingo sąvoką;

· suvokti segmento sąvoką;

· išmokysiu savarankiškai atskirti turizmo marketingą nuo kitų sričių;
· operuoti marketingo galimybėmis;
· marketinginio mąstymo lavinimas.

Mokymosi rezultatai:
Išklausę turizmo marketingo kursą, studentai: 

•  mokės atskleisti turizmo marketingo savybes, jo tyrimo metodus ir panaudojimo galimybes.
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Dalyko vertinimo schema:

	Atsiskaitymo tipas


	Galutinio įvertinimo dalis

	Lankomumas/aktyvumas
	10 %

	Tarpiniai atsiskaitymai + savarankiški darbai
	36 %

	Egzaminas
	54 %

	Papildomas balas
	Iki 1 balo prie galutinio pažymio


