Dalyko pavadinimas: VERSLO PLANAVIMAS IR ORGANIZAVIMAS (4 semestras, 4 kreditai: 26 val. teorijos,  26 val. pratybų,  108 val. savarankiško darbo) 
Dalyko kodas: 
Kreditų skaičius: 4
ECTS: 6
Dėstymo kalba: Lietuvių 
Dalyko vedimo forma: Dieninė/neakivaizdinė 
Anotacija 

Verslo planavimas ir organizavimas – tai įvairiapusė, labai svarbi disciplina. Jos dėmesio centre – organizacija, aplinka, kurioje vykdoma jos veikla, kryptis, kuria ruošiasi ją vesti vadovai, strateginis vadovybės planas, kuris privers įmonę judėti šia kryptimi, o taip pat jų uždaviniai, siekiant įgyvendinti strategiją ir efektyviai organizuoti įmonės veiklą. Šiame kurse nagrinėjama svarbiausia vadovavimo organizacijai problema- ką turi padaryti vadovai ir padaryti gerai, kad įmonė taptų nugalėtoja, o ne nugalėta versle. Patikimiausias gero organizacijos valdymo požymis – tai geros strategijos suformavimas ir įmonės veiklos organizavimas efektyviam jos įgyvendinimui.

Privalomas pasirengimas dalyko studijoms: verslo įvadas, vadyba, finansai, apskaita, marketingas.

Dalyko (modulio) studijų planas:

	Pagrindinių temų pavadinimai*
	Kont.val..
	Sav. d.
	Bend. val. sk.
	Taikomi studijos metodai

	
	Pask.
	Prak.
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6

	1. Planavimas

1.1. Strateginio planavimo esmė, jo proceso etapai. 

1.2. Verslo organizacijos vizija, misija, filosofija ir kultūra.

1.3 Organizacijos tikslai

1.4.Verslo organizacijos strateginė analizė.

1.4.1. Pagrindiniai išorinės organizacijos aplinkos analizės ypatumai.

1.4.1.1. Tolimosios (makro) aplinkos įvertinimas.

1.4.1.2. Artimosios (mikro) aplinkos įvertinimas

1.4.1.3. Konkurentų ir konkurencinės aplinkos analizė.

1.4.2. Įmonės vidinės aplinkos analizė.

1.5. Strateginių alternatyvų analizė.

1.6. Strategijų formavimas.

1.6.1. Strategijų hierarchija.

1.6.2. Parengtos strategijos vertinimas.

1.6.3. Strategijų rengimo būdai.

2. Organizavimas

2.1. Organizacijos struktūros formavimas.

2.2. Konfigūracinis požiūris į organizacijos struktūrą.

2.3. Organizacijos vystymosi etapai.

3. Verslo plano struktūra ir turinys

3.1. Verslo plano sąvoka, paskirtis ir tikslai.

3.2. Verslo plano struktūra.

3.1.1. Reziumė.

3.2.2. Įmonės veiklos analizė (verslo aprašymas).

3.2.3. Siūlomo projekto esmė.

3.2.4. Marketingo planas.

3.2.5. Gamybos planas.

3.2.6. Organizacinis planas.

3.2.7. Finansinis planas.

Plano pateikimas ir gynimas
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	Paskaita; atvejo analizė, diskusija

	Iš viso:
	26
	26
	108
	160
	


Tikslai: 
· išnagrinėti strateginio planavimo esmę ir jo proceso etapus;

· išnagrinėti organizavimo esmę, išmokti suformuoti organizacinę struktūrą;

· išnagrinėti verslo plano struktūrą;

· išmokti parašyti verslo planą.
Mokymosi rezultatai: 
Išklausę kursą, studentai turi: 

·  mokėti išnagrinėti strateginio planavimo esmę ir jo proceso etapus;

·  mokėti išnagrinėti organizavimo esmę, išmokti suformuoti organizacinę struktūrą;

·  mokėti išnagrinėti verslo plano struktūrą;

·  išmokti parašyti verslo planą.

Dėstytojai: I. S. Bajorūnienė, V. Šmergelienė
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Dalyko vertinimo schema:
	Atsiskaitymo tipas


	Galutinio įvertinimo dalis

	Lankomumas/aktyvumas
	10 %

	Tarpiniai atsiskaitymai + savarankiški darbai
	36 %

	Egzaminas
	54 %

	Papildomas balas
	Iki 1 balo prie galutinio pažymio


